Regionale Wertschopfung starken.
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wallermarkt

Die genossenschaftlich organisierte

far regionale Einzelhandler und Erzeuger.
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Der Projekt-Initiator Mmarkt

Marktplatz Westerwald e.V.

Das aktive regionale Netzwerk
der Werbe- und Aktionsgemeinschaften.

Kreis Altenkirchen Kreis Neuwied Westerwaldkreis
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Die Betreibergesellschaft l" markt

Waller Markt eG 1.G.
gegrundet am 18.09.2020

Vorstand:
= Andreas Giehl
= Volker Wust

Aufsichtsrat:

Samy Luckenbach (Vorsitzender)
Britta Bay

Christoph Burghaus

Axel Dierdorf

Steffen Osterkamp

Frank Sander

Projektberatung und -begleitung
= Wendelin Abresch
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Das Presse-Echo

Westerwal

o Fotos, Video:

Waller Handler
wollen Amazon
Paroli bieten

Werbegemeinschaften planen iiber Kreisgrenzen
hinweg eigenen Internetshop

Von unserem Redakteur
Thorsten Ferdinand

will mit Schnelligkeit punkten. Wer

vormittags bestellt, soll seine Wa-

ren noch am selben Tag erhalten
am

Der
im Westerwald will dem Internet-
Riesen Amazon Konkurrenz ma-
chen. Voraussichtlich im Jahr 2020
wird ein Digitaler Marktplatz fir
die Landkreise Altenkirchen, Neu-
wied und Westerwald an den Start
gehen. Das zumindest planen acht
Werbegemeinschaften aus den drei
Kreisen, die sich im Verein Markt-
platz  Westerwald zusammenge-
schlossen haben. Sobald mindes-
tens 50 Einzelhdndler ihre Teil-
nahme verbindlich zugesagt ha-
ben, kann das Projekt umgesetzt
werden. Eine Marktanalyse und ei-
nen Businessplan gibt es bereits.
Derzeit bieten der V

oder
Abend wird in der Regel am néchs-
ten Tag ausliefert. Dazu sollen fiinf
eigene Logistikstationen in Mon-
tabaur, Bad Marienberg, Altenkir-
chen, Betzdorf und Rengsdorf auf-
gebaut werden. Produkte, die im
Umkreis von ¢rea 30 Kilometern
verfiigbar sind, konnen am selben
Tag vom eigenen Fahrer abgeholt
und ausgeliefert werden.

Habe ich als Kunde zusitzli-
che Kosten? Die Artikel kos-
ten das Gleiche wie im Geschaft.
Fur die Auslieferung fallen aller-
dings zusétzlich 6 Euro an, von de-

um Sprecher Andreas Giehl und
Wendelin Abresch von der beauf-
tragten Agentur [nfoabende fiir
Geschaftsleute in allen drei Land-
kreisen an, um sie fiir den digitalen
Vertriebskanal zu begeistern. Un-
sere Zeitung beantwortet die wich-
ligsten Fragen zum Thema:

Was kann man {ber den Di-

gitalen Marktplatz bestellen?
Der Digitale Marktplatz soll ein
Vollsortimenter sein - also ein On-
line-Kaufhaus, in dem man alles er-
werben kann. Im Gegensatz zum
Internetriesen  Amazon will der
Einzelhandel aber zudem regiona-
le Produkle anbieten, frische Le-
bensmittel vom Bauernhof um die
Ecke zum Beispiel. Ob das gelingt,
héngt von der Anzahl der teilneh-
menden Einzelhéndler ab

Wie schnell wird geliefert?
Der Westerwalder Onlineshop

nen normalerweise der Handler 3
Euro und der Kunde 3 Euro tragt
Der Einzelhdndler kann voraus-
sichtlich selbst festlegen, ob er ab
einem bestimmten Einkaufswert
die Lieferkosten komplett iiber-
nimmt

Wie bezahlt man die Waren?
Bezahlt wird entweder online
oder per EC-Karte beim Fahrer,

Werden die Sachen gmnd
satzlich

@ Nutzung der Wellnessiundsehafi von 1820 - 2230 Une
* Badenantel una Handticher egen (i S berit
pre Person 21,- € Inklusive Vaak-Gercht 30.- €

Mehr unter www.hotel-heinz.de
ihe-Grenzhausen bel

Koblenz « T 02624/94300

Im Intemet einkaufen und

zuholen. Den i soll

vor Ort stirken - das soll der Digi fiir drei Landk
der Busi wurden von der lerdings diverse Nachteile Ama-

das Portal im Idealfall also auch
mehr Kunden im Laden bescheren.

Was ist, wenn man etwas zu-

ruckgeben will2 Die Waren
kannen tiglich abgeholt werden
Offen blieb bei der ersten Prasen-
tation, ob dann emeut Kosten fiir
das Lieferfahrzeug anfallen.

Was sind die Vorteile fir den
Einzelhandel? Der Einzelhan-
del kann Kunden durch einen mo-
dernen Vertriebskanal binden und

kann man sie auch im udcn ab-
holen? Das Online-Portal soll auch
eine Reservierungsoption bieten.
Der Kunde kann also selbst ent-
scheiden, ob die Waren ausgelie-
fert werden oder ob er sie im La-
den abholen machte. Der Vereins-
vorstand geht davon aus, dass Kun-
den das Internetportal nutzen wer-
den, um die Verfigbarkeit eines
Produkts zu Hause oder unterwegs
zu priifen und es dann selbst ab-

Warum ein digitaler Vertriebskanal so wichtig ist

Der klassische Einzethandel verliert
seit Jahren Marktanteile. Immer
mehr Kunden wandern ins Intemnet
ab. Im vergangenen Jahr kauken

auch neue Kunden
gewinnen, so die Hoffnung. Beim
Ausliefern muss nicht umstindlich
verpackt werden, was einen Vor-
teil gegenuber klassischen Paket-
diensten darstelit.

Welche Kosten entstehen den

teilnehmenden Hindlern? Es
sollen unterschiedliche Pakete an-
geboten werden. Giinstigste Vari-
ante wird voraussichtlich das Ein-
steigerpaket filr 49 Euro pro Monat
sein. Daneben sind ein Standard-
paket fir 99 Euro und ein Profipa-
ket Lur 149 Euro monatlich geplant
Zusétzlich fallen jeweils 8 Prozent

sonders i : Auch
immer mehr aitere Kunden entde-
cken das Intemet als

U efligung an, Die Pakete
unterscheiden sich bei der Prasen-

lichkeit. Ein Drittel der uber 60-

fast zwei Drittel der
unter anderem im Netz ein, Im
Durchschnitt geben die Kunden aus
den drei Land| Al

Jéhrigen terwilder kauft zu
mindest gelegentlich im Netz ein
Bxs 2020 wird der jahrliche Wert-

Neuwied und Westerwald 1300
Euro pro Jahr online aus - Tendenz
steigend. Fiir den Einzelhandel be-

lust des Einzelh,
dels in den drei genannten Land-
kreisen auf rund 450 Millionen Eurc
gestiegen sein. tf

tation im Online-Shop und durch
das Hervorheben besonderer -‘-\n-
X

Plalz ge'ﬁrden‘ Weitere Unterstit-

zung vom Land ist bei uberzeu-

gender Konzeption in Aussicht ge-

stellt.  Betreiber des Digitalen

Marktplatzes soll eine noch zu
G

zon A e verlangt von den
Handlern ebenfalls eine Umsatz-
beteiligung und haufig die eigene
Anlieferung der Waren beim Lo-
gistikzentrum in Koblenz Zusatz-
lich droht den teilnehmenden Ein-

Thandlern die Gefahr, dass Ama-

haft sein.

10 Gibt es bislang noch gar
keine Onine-shops im
Westerwald? Doch, einige Handler
bieten bereits eigene Online-Shops
an oder verkaufen thre Waren (iber
Amazon Marketplace. Diese Ver-
tnebskandle haben aus Sicht des
Vereins Marktplatz Westerwald al-

zon besonders erfolgreiche Pro-
dukte ins eigene Sortiment auf-

Foto: Thorsten Ferdinand

Nachteil, dass sie ihre Waren nicht
selbst ausliefern kénnen,

1 Welche  Zukunftspers-

pektiven bietet der Digi-
tale Marktplatz? In Zukunft sollen
auch Handwerker, Dienstleister und
Gastronomiebetriebe aufgenommen
werden, Der Vereinsvorstand hofft,
dass zum Beispiel Tisch- und Ter-

mmmt, Eigene C hin-
gegen sind sehr autwendig in der
Betreuung und bieten in der Regel
nur ein sehr eingeschrinktes Wa-
rensortiment. Bisherige Modell-
projekte wie ,Digitales Dorf Betz-
dorf* haben unter anderem den

ungen integriert wer-
den kénnen. Falls sich der Digitale
Marktplatz etabliert, kénnten Orts-
gemeinden gekiihite Schliefacher
fiir bestellte Lebensmittel an emem
Dorfplatz aufstellen, die wie eine
DHL-Abholstation funktionieren

ANZEIGE
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gebote. Reine Web-Visil
ohne Shopping-Funktion wl]pn ab
9 Euro monallich verfugbar sein

Wer leistet die Anschubfi-
nanzierung fir den Digitalen
Marktplatz? Die Marktanalyse und
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Das Presse-Echo

Westerwalder Handler gehen digital

Waller Markt Genossenschaift wurde gegriindet

BAD MARIENBERG. Am
18. September fand in den
Réumen der Verbandsge-
meindeverwaltung
Marienberg die  Grin-
dungsversammiung fiir die
Waller Markt Genossen-
schaft statt. In der ersten
Hauptversammiung wurde
unter Sitzungsleitung von
Andreas Giehl, Vorstands-
sprecher des Marktplatz
Westerwald, die Griindung

der Betreibergesellschaft

fur den digitalen Markt-
plaz  Westerwald  be-
schiossen.

Bad =

.Die neue gegrindete Ge-
nossenschaft wird die ope-
rative Umsetzung des On-
line-Kaufhauses, Ober das
alle Westenwalder Einzel-
héndler und regionalen Er-
zeuger ihra Produkte an-
bieten konnen, Uberneh-
men. Mit diesem Schritt ist
nach Intensiver Vorarbeit
der Grundstein flir eine
nachhaltige  Emtwicklung
des Projekts gelegt, Zu-
satzlich ist damit die erfor-
derfiche juristische  Vo-
raussetzung fir die Ge-
winnung von Genossen-
schaftsmitgliedern und die
Beantragung von offentli-
chen Zuschissen ge-
schaffen”,so Andreas Giehl,
Im Rahmen der Griin-
dungsversammiung  wur-
den Volker Wiist und And-
reas Gienl in den Vorstand
berufen. In den Aufsichisrat
wurden gewahit: Samy Lu-
ckenbach  (Vorsitzender),
Britta Bay, Christoph Burg-
haus, Axe! Dierdorf, Steffen

Die Griindungsmitglieder der Betreib lschaft der Wéller Mark 1schaft
haben groBe Ziele. Foto: Marktgenossenschaft
Osterkamp und Frank San-  kreis mit (iber 500000 Ein- Die Projektziele

der. wehnerm. Der Digitale  Markiplatz

Flr die Realisierung des
Projekts hatten’ sich im
Vorfeld der Griindung be-
reits Uber sechzig heimi-
sche Unternehmen per
Letter of Intant ausgespro-
chen. Auch erste Zusagen
von Westerwalder Unter-
nehmen flr eine Kapital-
beteiligung lieaen vor. Wei-
tere sellen in den nachsten
Wochen folgen. Neben
dem Einzelhandel und den
regionalen Erzeugern soll
der. digitale Marktplatz
Westferwald auch anderen
Gewerbetraibenden, wie
Handwerk, produzierendes
Gewerbe, Dienstleistungan
aic. als zusaizlicher Online-
Vermarktungskanal  die-
nen. Das Vermarktungs-
geblet umfasst die drel
Landkreise  Altenkirchan,
Neuwied und Westerwald-

.In Zeiten von Corona ist
die Bereitschaft online ein-
zukaufen, erheblich gestie-
gen®, betonte der Berater
und Mitentwickler des di-
gitalen Marktplatzes, Wen-
delin Abresch. ,Neueste
Studien gehen davon aus,
dass die Kunden auch nach
der Pandemie verstarkt on-
line einkaufen werden. Dies
werde fiir den Einzelhandel
2u einer existenziellen Fra-
ge’, fihrt Abresch weiter
aus, Mit dem Projekt wer-
den den heimischen Ge-
werbetreibenden eine ein-
zigartige Chance geboten,
noch rechtzeitig auf den
fahrenden Zug aufzusprin-
gen. Der operative Start
des  Online-Marktplaizes
hinge von der Beschaffung
der Fordermittel und den
Kapitalbeteiligungen ab.

Westerwald stellt eine tech-
nische und logistische Inf-
rastruktur dar, mit der fol-
gende Ziele verfolgt wer-

den:

® Nachhaltige Starkung der
regionalen  Identiiat (als
weicher Standortfaktor*
® Schaffung eines r
nalen  Gegenpols
Marktmacht der gr
Online-Anbieter durct
Erméalichung des r
nalen Online-Einkaufs.

eingeschrankle tzw. keine
ortliche Versorgungsmag-
lichkeit haben.

® Schaffung einer digital-
techpischen  Infrastruktur,
die von zahireichen regio-
nalen Anbiefern als Kom-
munikatiens- und Vermark-
tungsplattform genutzt wer-
den kann.

® Zusatzlich kann die digi-
tale Plattform schrittweise
von Kemmunen und Be-
narden mittels Verlinking
zur Distribution von digita-
len Dienstieistungen und
Blrger-Informationen  ge-
nutzt werden.

® Schaffung und Betrieb
einer eigenstandigen,
nachhaltigen  ragionalen
Liefer- und Refoureniagis-
tik, die den Anbletern einen
regionalen. Warenversand
ohne, gesonderten Perso-
nalaufwand' ermoglicht. im
Sinne des Umweitschutzes
einen weitgehenden Ver-
zicht auf Versandverpa-
ckungen garantiert und

Aiwwsh nina  Anoshlaccana

Wie man in den drei

zeuger
e

Betreiber-Genossenschaft soll
Weg zum Online-Kaufhaus ebnen

Marktplatz Westerwald will dem Internethandel in drei Landkreisen Paroli bieten

B Westerwald. Hat das kleine Ge-
schéft um die Ecke aberhaupt eine
Chance gegen Amazon & Co.? Um
den Online-Riesen auf regionaler
Ebene Paroli bieten zu konnen, hat
der Handel in den Landkreisen Al-
tenkirchen, Neuwied und Wester-
wald in Bad Marienberg jetzt eine
Betreibergenossenschaft fiir den
digitalen Marktplatz Westerwald
gegrindet, ,Die neu gegriindete
Genossenschaft wird die operative
Umsetzung des Online-Kaufhauses
uibernehmen, iiber das alle Wes-
terwalder Einzelhéndler und regi-
onalen Erzeuger ihre Produkte an-
bieten konnen. Geplant ist unter
anderem ein eigener Lieferservice,

ihre Produkte anbieten

h Mit di wahlt.

uber

Osterkamp und Frank Sander ge-

noch am Tag der Bestellung er-
maglichen soll.

Mit der Genossenschaftsgriin-
dung ist nach intensiver Vorarbeit
der Grundstein fiir eine nachhaltige
Entwicklung des Projekts gelegt.
Zusatzlich ist damit die erforderli-
che juristische Voraussetzung fir
die Gewinnung von Genossen-
schaftsmitgliedern und die Bean-
tragung von offentlichen Zuschiis-
sen geschaffen®, berichtet Andreas
Giehl, Vorstandssprecher des Ver-
eins Marktplatz Westerwald. Vol-
ker Wist und Andreas Giehl wur-
den in den Vorstand berufen. In
den Aufsichtsrat wurden Samy Lu-
ckenbach (Vorsitzender), Britta Bay,

Handel griindet Betreiber-Genossenschaft

reitschaft, online einzukaufen, er-

Steffen Osterkamp und Frank San-
der gewahlt. Fir die Realisierung
des Projekts hatten sich im Vorfeld
mehr als 60 heimische Unterneh-
men ausgesprochen, Auch erste
Zusagen von Westerwalder Unter-
nehmen fiir eine Kapitalbeteiligung
liegen vor, Weitere sollen folgen.
Neben dem Einzelhandel und
den regionalen Erzeugern soll der
digitale Marktplatz Westerwald
auch anderen Gewerbetreibenden,
wie Handwerk, produzierendem
Gewerbe oder Dienstleistern, als
zusatzlicher Online-Vermark-
tungskanal dienen. Das Vermark-
tungsgebiet umfasst die drei Wes-
terwdlder Kreise mit mehr

—="1

waller
markt

als ‘ - ,
i = | - | L-lf

® Hilfestellung oei de
gitalisierung des Vert
insbesondere  fir n
siandische, inhabergel
Unternehmen, die {iba
gend den regionalen !
adressieren.

@ Verbesserung  der
kaufsmoglichkeiten in
landlichen Region, , ir
sondere in Dorfern, die

Westerwalder Kreisen den
Online-Riesen trotzen will

W Westerwald. Hat das kleine Ge-
schaft um die Ecke uberhaupt eine
Chance gegen Amazon & Co.2 Um
den Online-Riesen auf regionaler
Ebene Paroli bieten zu konnen, hat
der Handel aus den Landkreisen
Altenkirchen, Neuwied und Wes-
terwald in Bad Marienberg jetzt ei-
ne Betreibergenossenschaft far den
digitalen Marktplatz Westerwald
gegrundet. ,Die neu gegrindete
Genossenschaft wird die operative
Umsetzung des Online-Kaufhau-
ses, iber das alle Westerwalder
Einzelhandler und regionalen Er-

Schritt ist nach intensiver Vorarbeit
der Grundstein fur eine nachhalti-
ge Entwicklung des Projekts ge-
legt. Zusatzlich ist damit die erfor-
derliche juristische Voraussetzung
fur die Gewinnung von Genossen-
schaftsmitgliedern und die Bean-
tragung von offentlichen Zuschis-
sen geschaffen®, so Andreas Giehl,
Vorstandssprecher des Vereins
Marktplatz Westerwald, laut einer
Pressemitteilung.

Im Rahmen der Grundungsver-
sammlung wurden Volker Wist
und Andreas Giehl in den Vor-
stand berufen. In den Aufsichtsrat
wurden Samy Luckenbach (Vor-
sitzender), Britta Bay, Christoph
Burghaus, Axel Dierdorf, Steffen

- e
% 250

Fur die Realisierung des Pro-
jekts hatten sich im Vorfeld der
Griundung bereits uber 60 heimi-
sche Untemeh gesprochen
Auch erste Zusagen von Wester-
walder Unternehmen firr eine Ka-
pitalbeteiligung liegen vor. Weite-
re sollen folgen. Neben dem Ein-

lhandel und den regionalen Er-
zeugern soll der digitale Markt-
platz Westerwald auch anderen
Gewerbetreibenden, wie Hand-
werk, produzierendem Gewerbe
oder Dienstleistern, als zusatzlicher
Online-Vermarktungskanal  die-
nen. Das Vermarktungsgebiet um-
fasst die drei Westerwalder Kreise
mit mehr als 500 000 Einwohnem.
.In Zeiten von Corona ist die Be-

heblich gestiegen”, betonte der Be-
rater und Mitentwickler des digi-
talen Marktplatzes, Wendelin Ab-
resch. ,Neueste Studien gehen da-
von aus, dass die Kunden auch
nach der Pandemie verstarkt on-
line einkaufen werden. Dies wird
fur den Einzelhandel zu einer exis-
tenziellen Frage®, fithrt Abresch
weiter aus. Mit dem Projekt wurde
den heimischen Gewerbetreiben-
den eine einzigartige Chance ge-
boten, noch rechtzeitig auf den fah-
renden Zug aufzuspringen

Der operative Start des Online-
Marktplatzes ist der Pressemittei-
lung zufolge noch nicht konkret
terminiert. Er hange von der Be-
schaffung der Fordermittel und
den Kapitalbeteiligungen ab.

Hoben die Betreiber-Genossenschaft aus der Taufe (von links): Benjamin
Becker, Andreas Giehl (Vorstand), Samy Luckenbach (Aufsichtsratsvorsit-
zender), Britta Bay, Axel Dierdorf, Volker Hammer, Steffen Osterkamp und

Christoph Burghaus.

Foto: Marktplatz Westerwald

CoTTTT eesieens uuuucu Aapudivelenigungen ab,
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Aarkiplaty Marktp|atz Westerwald .o
WL 22, September um 09:55 - Q@

Es geht voran. Die Betreiber-Genossenschaft flr den digitalen
Marktplatz Westerwald ist gegriindet.

Am 18. September fand in den Rdumen der
Verbandsgemeindeverwaltung Bad Marienberg die
Grindungsversammlung fur die Waller Markt Genossenschaft statt.
In der ersten Hauptversammlung wurde unter Sitzungsleitung von
Andreas Giehl, Vorstandssprecher des Marktplatz Westerwald e.V.,
die Grindung der Betreibergesellschaft fir den digitalen Marktplatz

Westerwald beschlossen. ,Die neue ... Mehr ansehen Insig htS |":'l.”E' EIFIEE'I'-I en

Letzte 28 Tage : 3. 5ept. - 30. Sept.»

Erreichte 7,674

Personen 379 %

)

Beitragsinteraktio 1126
nen 460 %




Warum braucht der Westerwald
einen digitalen Marktplatz?



Warum brauchen
die Einzelhandler
und regionalen Erzeuger
einen digitalen Marktplatz?
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Der statistisch ermittelte Umsatzverlust
In den Landkreisen AK, NR und WW betragt

ca. 450 Mio. €/Jahr

12
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Starkstes Wachstum
in der Altersgruppe 60plus

Antell Onlineshopper an der
Jewelligen Altersgruppe
in Prozent

14-29

30-59

60+

34,5

80,0

79,2

Verdnderu ng der Anzahl Dnlineshnpper
2017-2018
in Prozent

i
1+ 11 %

13



Weitere Umsatzverluste abbremsen l" Vr;%lrler

Uberproportionales Wachstum durch

l Corona in 2020:
Ll .)~“‘ "' T e
¥ ¢ Handelsblatt

05.07.2020

oMM N
» Online-Handel wachst wahrend
- Coronakrise kraftig

Im zweiten Quartal wachst das Geschaft im Internet um
16,5 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Der Umsatz mit

Lebensmitteln hat sich nahezu verdoppelt. 14



Der Online-Einkauf
hat sich zu einem Grundbedurfnis
der Konsumenten entwickelt.



Zwei Moglichkeiten

Das Grundbedurfnis
der Kunden

ignhorieren




o onsequenen

Das Grundbedurfnis
der Kunden

ighorieren
heil3t:

mark

waller

v Weitere Kundenabwanderung
akzeptieren

v Umsatz- und Ertragsverluste
hinnehmen

v" Das Feld den Online-Playern
Uberlassen

17



Zwei Moglichkeiten 'll

v Weitere Kundenabwanderungen
vermeiden, zumindest abbremsen

v Umsatz- und Ertrag sichern und
ausbauen

v Wettbewerbsvorteil durch Hybrid-
Vertrieb (stationar + online)
aufbauen.

waller
markt
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Grundsatzliche Strategie l"

Einsam oder gemeinsam?

waller
markt
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Gemeinsam lasst sich mehr erreichen.

»

Synergien durch Nutzung einer gemeinsamen
eCommerce Plattform

Hohere Kunden-Attraktivitat durch breites Sortiment
vieler Anbieter

Einzigartigkeit durch Einbindung regionaler
Erzeuger.

Geringere Marketingkosten

Deutliche héhere Internet-Sichtbarkeit far
Unternehmen und Produkte

Niedrigere HUrden beim Einstieg in den
Onlinehandel

Einfache Anbindung des eigenen Online-Shops

Teilhabe an einer nachhaltigen Bewusstseinsbildung
fur regionale Wirtschaftskreislaufe
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Digitaler Absatzkanal fur Einzelhandel und regionale Erzeuger

Ml

mindestens 50 Anbieter
zum Start
Ausbau auf > 200 Anbieter

~

Genossenschaftliche
Betreibergesellschaft

LN

Beteiligungs-Maoglichkeit

eigene Lieferlogistik Wé I I e r m a r kt fur Gewerbetreibende,

mit geschlossener Kuhlkette Kommunen
und Privatpersonen

2l



e
, — waller
Lieferlogistik markt
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Lieferlogistik l" markt

Option fur
Unternehmen und
Kommuhen

= Digital gesteuerte Abholstationen mit
KuUhlfunktion
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Projekt-Status "‘ markt

Grundung der eG erfolgt

ca. 70 durchgefuhrte

Informationsgesprache und -
veranstaltungen

Uber 70 vorliegende LOls

erste schriftliche Zusagen von
Sponsoren

Finale Verhandlungen mit
Plattform-Anbieter

Gesprache mit Kommunen
und Aufsichtsbehorde

Mitglieder-Gewinnungs- wallermarkt

mafBnahmen vor dem Start

erste Zusagen von regionalen
Unternehmen und Verbands-

Finanzierungsgesprache, gemeinden fur eG Mitgliedschaft

u.a. mit ISB Mainz

Forderantrage fur Leader-Programm liegen
vor. Federfuhrung LAG Raiffeisen-Region
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T waller
Mitgliedschaft markt

Vorteile einer Mitgliedschaft
in der Waller Markt eG fur Einzelhandler

Uber den wallermarkt kaufen oder verkaufen Sie Produkte unkompliziert, bequem und
kostengunstig.

Sie werden als besonders heimatlich verbundenes Unternehmen wahrgenommen.

Die Genossenschaft Ubernimmt zentral die Organisation von Bestellung, Bezahlung und
Lieferung.

Sie profitieren von einer wirkungsvollen gemeinsamen Absatzférderung

Sie leisten einen wichtigen Beitrag zum Erhalt und Ausbau der regionalen
Wirtschaftskreislaufe.

Sie tragen zur Existenzsicherung vieler kleiner und mittelstandischer
Einzelhandelsunternehmen und ihrer Servicefunktion bei.

Sie befinden sich auf dem Marktplatz mit attraktiven regionalen Erzeugern, die der Plattform
eine Einzigartigkeit geben.
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Mitgliedschaft markt

Vorteile einer Mitgliedschaft
in der Waller Markt eG fur reg. Erzeuger

Uber den wallermarkt kaufen oder verkaufen Sie lhre selbst erzeugten Produkte
unkompliziert, bequem und kostengunstig.

Sie geben damit auch bislang nicht erreichten Kundengruppen die Gelegenheit, direkt bei
lhnen zu kaufen.

Die Genossenschaft Ubernimmt zentral die Organisation von Bestellung, Bezahlung und
Lieferung.

Sie profitieren von einer wirkungsvollen gemeinsamen Absatzférderung

Sie leisten einen wichtigen Beitrag zum Erhalt und Ausbau der regionalen
Wirtschaftskreislaufe.

Der wallermarkt erhalt durch das Angebot regionaler Produkte eine Einzigartigkeit.
Als Erzeuger profitieren Sie auch dann, wenn Sie z.B. nur ein eingegrenztes Sortiment

anbieten, weil die Kunden im wallermarkt stets auch die erganzenden Produkte finden und
im Rahmen einer Bestellung kaufen kénnen
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Mitgliedschaft markt

Vorteile einer Mitgliedschaft
in der Waller Markt eG fur Privatpersonen

Einzelhandlern online kaufen, sich bequem nachhause liefern lassen oder im Geschaft
abholen.

Sie kdbnnen ebenso gesunde und nachhaltig erzeugte Lebensmittel online direkt beim
Erzeuger kaufen.

Sie leisten einen wichtigen Beitrag zum Erhalt und Ausbau der regionalen
Wirtschaftskreislaufe und damit zum Erhalt von Ausbildungs- und Arbeitsplatzen

Sie tragen zur Existenzsicherung der kleinen und mittelstandischen
Einzelhandelsunternehmen und ihrer Servicefunktion bei.

Sie fordern mit lhrer Mitgliedschaft den Erhalt der Angebotsvielfalt in unseren heimischen
Einkaufsstadten.

Sie zeigen ihre regionale Verbundenheit.
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Mitgliedschaft l" markt

Beteiligung

Ein Genossenschaftsanteil = Mindesteinlage
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Zum guten Schluss l"

Vielen Dank fur lhre Unterstutzung.

)

wallermarkt

radikal regional

waller
markt

31



[ X II
waller
Kontakt Markt

Waller Markt eG i.G.
Andreas Giehl

SchillerstraBBe 12
56470 Bad Marienberg

Tel. +49 175 4287 422
giehl@marktplatz-westerwald.com

Sprechen Sie uns an:

Volker Wust

Rheinstraf3e 64
56235 Ransbach-Baumbach

Tel. +49 2623 92 960
volker.wuest@reisebuero-wuest.de

Projektberatung

JONJENOJDE

MARKEN- UND MARKETING-BERATUNG
Wendelin Abresch

CONCENCE
Gesellschaft fur Marken- und
Marketingberatung GmbH & Co.KG

Maria-Mathi-Straf3e 7
65589 Hadamar
Telefon: 06433/ 947000
abresch@concence.de
www.concence.de
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