
Regionale Wertschöpfung stärken.

Oktober 2020

Kurzportrait eines regionalen Local Commerce Projekts



Die genossenschaftlich organisierte 
digitale Vermarktungs-Plattform
für regionale Einzelhändler und Erzeuger.
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Marktplatz Westerwald e.V.

Das aktive regionale Netzwerk
der Werbe- und Aktionsgemeinschaften.

Kreis Altenkirchen Kreis Neuwied Westerwaldkreis

Der Projekt-Initiator
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Umfassende Markt- und Potenzialanalyse 
und Businessplan

Die Projekt-Basis

im Auftrag der Entwicklungsagentur 
Rheinland-Pfalz e.V.

➢ ausgelegt auf 5,5 Jahre
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gegründet am 18.09.2020

Die Betreibergesellschaft

Wäller Markt eG i.G.

Vorstand:
▪ Andreas Giehl
▪ Volker Wüst

Aufsichtsrat:
▪ Samy Luckenbach (Vorsitzender)
▪ Britta Bay
▪ Christoph Burghaus
▪ Axel Dierdorf
▪ Steffen Osterkamp
▪ Frank Sander

Projektberatung und -begleitung
▪ Wendelin Abresch
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Das Projekt

Entwicklung und 
Betrieb eines digitalen 
Marktplatzes
für den Westerwald

3 Landkreise AK, NR und WW

25 Verbandsgemeinden

372 Ortsgemeinden

512.000 Einwohner
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Das Presse-Echo
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Das Presse-Echo
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Das Presse-Echo
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Warum braucht der Westerwald 
einen digitalen Marktplatz?
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Warum brauchen 
die Einzelhändler

und regionalen Erzeuger 
einen digitalen Marktplatz?
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Entwicklung eCommerce

Der statistisch ermittelte Umsatzverlust 
in den Landkreisen AK, NR und WW beträgt

ca. 450 Mio. €/Jahr 
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Entwicklung eCommerce

Stärkstes Wachstum 
in der Altersgruppe 60plus

+ 11 %
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Weitere Umsatzverluste abbremsen

Überproportionales Wachstum durch 
Corona in 2020:

05.07.2020
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Der Online-Einkauf
hat sich zu einem Grundbedürfnis 

der Konsumenten entwickelt.
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Zwei Möglichkeiten

Das Grundbedürfnis 

der Kunden 

ignorieren

Das Grundbedürfnis 

der Kunden 

erfüllen
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Die Konsequenzen

Das Grundbedürfnis 

der Kunden 

ignorieren
heißt:

✓ Weitere Kundenabwanderung 
akzeptieren

✓ Umsatz- und Ertragsverluste 
hinnehmen

✓ Das Feld den Online-Playern 
überlassen
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Zwei Möglichkeiten

Das Grundbedürfnis 

der Kunden 

erfüllen
heißt:

✓ Weitere Kundenabwanderungen 
vermeiden, zumindest abbremsen

✓ Umsatz- und Ertrag sichern und 
ausbauen

✓ Wettbewerbsvorteil durch Hybrid-
Vertrieb (stationär + online) 
aufbauen.
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Grundsätzliche Strategie

Einsam oder gemeinsam?
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Synergien

Gemeinsam lässt sich mehr erreichen.
Synergien durch Nutzung einer gemeinsamen 
eCommerce Plattform

✓ Höhere Kunden-Attraktivität durch breites Sortiment 
vieler Anbieter

✓ Einzigartigkeit durch Einbindung regionaler 
Erzeuger.

✓ Geringere Marketingkosten

✓ Deutliche höhere Internet-Sichtbarkeit für 
Unternehmen und Produkte

✓ Niedrigere Hürden beim Einstieg in den 
Onlinehandel

✓ Einfache Anbindung des eigenen Online-Shops

✓ Teilhabe an einer nachhaltigen Bewusstseinsbildung 
für regionale Wirtschaftskreisläufe
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Projektsteckbrief

Digitaler Absatzkanal für Einzelhandel und regionale Erzeuger

Landkreise Altenkirchen, Neuwied und Westerwaldkreis

Beteiligungs-Möglichkeit 
für Gewerbetreibende, 

Kommunen  
und Privatpersonen

mindestens 50 Anbieter
zum Start

Ausbau auf > 200 Anbieter

eigene Lieferlogistik
mit geschlossener Kühlkette

Genossenschaftliche
Betreibergesellschaft
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Lieferlogistik

▪ Eigene Lieferfahrzeuge mit geschlossener 
Kühlkette

▪ Lieferung innerhalb der 3 Landkreise
▪ Lebensmittel-Versorgung für 

Ortsgemeinden und immobile Menschen
▪ Weitgehende Vermeidung von 

Versandverpackungen
➢ Umweltschonung
➢ Weniger Aufwand für Einzelhandel und 

Erzeuger

Der Schlüssel zum 
nachhaltigen Erfolg.
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Lieferlogistik

▪ Digital gesteuerte Abholstationen mit 
Kühlfunktion

Option für 
Unternehmen und 
Kommunen



Wo stehen wir?
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Projekt-Status

ca. 70 durchgeführte 
Informationsgespräche und -
veranstaltungen

Über 70 vorliegende LOIs

erste schriftliche Zusagen von 
Sponsoren

erste Zusagen von regionalen 
Unternehmen und Verbands-
gemeinden für eG Mitgliedschaft

Förderanträge für Leader-Programm liegen 
vor. Federführung LAG Raiffeisen-Region

Finanzierungsgespräche, 
u.a. mit ISB Mainz

Mitglieder-Gewinnungs-
maßnahmen vor dem Start

Gespräche mit Kommunen 
und Aufsichtsbehörde

Finale Verhandlungen mit 
Plattform-Anbieter

Gründung der eG erfolgt



Mitglied werden
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Mitgliedschaft

Vorteile einer Mitgliedschaft 
in der Wäller Markt eG für Einzelhändler

▪ Über den wällermarkt kaufen oder verkaufen Sie Produkte unkompliziert, bequem und 
kostengünstig.

▪ Sie werden als besonders heimatlich verbundenes Unternehmen wahrgenommen.
▪ Die Genossenschaft übernimmt zentral die Organisation von Bestellung, Bezahlung und 

Lieferung.
▪ Sie profitieren von einer wirkungsvollen gemeinsamen Absatzförderung
▪ Sie leisten einen wichtigen Beitrag zum Erhalt und Ausbau der regionalen 

Wirtschaftskreisläufe.
▪ Sie tragen zur Existenzsicherung vieler kleiner und mittelständischer 

Einzelhandelsunternehmen und ihrer Servicefunktion bei.
▪ Sie befinden sich auf dem Marktplatz mit attraktiven regionalen Erzeugern, die der Plattform 

eine Einzigartigkeit geben.
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Mitgliedschaft

Vorteile einer Mitgliedschaft 
in der Wäller Markt eG für reg. Erzeuger

▪ Über den wällermarkt kaufen oder verkaufen Sie Ihre selbst erzeugten Produkte 
unkompliziert, bequem und kostengünstig.

▪ Sie geben damit auch bislang nicht erreichten Kundengruppen die Gelegenheit, direkt bei 
Ihnen zu kaufen.

▪ Die Genossenschaft übernimmt zentral die Organisation von Bestellung, Bezahlung und 
Lieferung.

▪ Sie profitieren von einer wirkungsvollen gemeinsamen Absatzförderung
▪ Sie leisten einen wichtigen Beitrag zum Erhalt und Ausbau der regionalen 

Wirtschaftskreisläufe.
▪ Der wällermarkt erhält durch das Angebot regionaler Produkte eine Einzigartigkeit.
▪ Als Erzeuger profitieren Sie auch dann, wenn Sie z.B. nur ein eingegrenztes Sortiment 

anbieten, weil die Kunden im wällermarkt stets auch die ergänzenden Produkte finden und 
im Rahmen einer Bestellung kaufen können
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Mitgliedschaft

Vorteile einer Mitgliedschaft 
in der Wäller Markt eG für Privatpersonen

▪ Einzelhändlern online kaufen, sich bequem nachhause liefern lassen oder im Geschäft 
abholen.

▪ Sie können ebenso gesunde und nachhaltig erzeugte Lebensmittel online direkt beim 
Erzeuger kaufen.

▪ Sie leisten einen wichtigen Beitrag zum Erhalt und Ausbau der regionalen 
Wirtschaftskreisläufe und damit zum Erhalt von Ausbildungs- und Arbeitsplätzen

▪ Sie tragen zur Existenzsicherung der kleinen und mittelständischen 
Einzelhandelsunternehmen und ihrer Servicefunktion bei.

▪ Sie fördern mit Ihrer Mitgliedschaft den Erhalt der Angebotsvielfalt in unseren heimischen 
Einkaufsstädten.

▪ Sie zeigen ihre regionale Verbundenheit.
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Mitgliedschaft

Beteiligung

▪ Ein Genossenschaftsanteil = Mindesteinlage
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Zum guten Schluss

Vielen Dank für Ihre Unterstützung.
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Kontakt

Sprechen Sie uns an:

Andreas Giehl 

Schillerstraße 12
56470 Bad Marienberg

Tel.  +49 175 4287 422
giehl@marktplatz-westerwald.com

Wäller Markt eG i.G.

Volker Wüst

Rheinstraße 64
56235 Ransbach-Baumbach

Tel. +49 2623 92 960
volker.wuest@reisebuero-wuest.de

Projektberatung

Wendelin Abresch

CONCENCE 
Gesellschaft für Marken- und 
Marketingberatung GmbH & Co.KG

Maria-Mathi-Straße 7
65589 Hadamar
Telefon: 06433 / 947000 
abresch@concence.de 
www.concence.de 

mailto:giehl@marktplatz-westerwald.com
mailto:volker.wuest@reisebuero-wuest.de

